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A Producio de um Conceito de Educacio nas Propagandas Escolares

Sylvio Pecoraro Junior’’ & Cristiane Moreira da Silva®'

Resumo: A pesquisa que ora se apresenta tem por objetivo verificar o conceito de educacao
disseminado nas propagandas das escolas particulares que trabalham com pré-vestibular na cidade
de Petropolis. Para tanto uma pequena revisao sobre a histéria da educagdo foi realizada com o
intuito de compreender as transformagdes ocorridas nesse campo durante os séculos. O aporte
tedrico que orientou essa pesquisa diz respeito ao conceito de produgdo de subjetividade e a teoria
ator-rede de Bruno Latour (2012), nesse sentido as propagandas foram acompanhadas como
atores que agem nessa complexa rede de relagcdes entre humanos e ndo humanos e que tem o
potencial de produzir subjetividades. As escolas selecionadas foram o CEMB, MV, Pensi e pH.
Através de uma pesquisa de campo, todas as propagandas veiculadas nas paginas do Facebook
dessas escolas entre os dias 29 de maio de 2015 até o dia 29 de maio de 2016, foram selecionadas
para a analise. A técnica utilizada se constitui na anélise de contetido de Bardin (1977). As
categorias revelaram que o conceito de educagdo disseminado nas propagandas dessas escolas
dizem respeito a uma educagdo que valoriza o acesso a universidade, com o objetivo de conseguir
bons empregos e melhores saldrios, uma educagdo voltada para o mercado de trabalho. Em menor
escala se manifestaram categorias que tangem a uma educacdo que ultrapassa a maneira
tradicional de ensinar. A pesquisa se justifica pelo imenso numero de propagandas de escolas
particulares que circulam nas paginas do Facebook dessas instituigdes. Além disso, existem
poucos estudos sobre essa tematica. Essa pesquisa langa luz para discutir o conceito de educacao

formulado por essas escolas e possibilita compreender as subjetividades que elas podem produzir.
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Introducao

Esta pesquisa tem inicio com uma propaganda de reforco escolar particular encontrada
em cima do balcdo da secretaria de uma escola municipal em Petropolis-RJ: “Estd sem tempo
para acompanhar a vida escolar de seu filho ou ndo consegue mais ajuda-lo? Nao se preocupe, o
Cria Educacional assume essa responsabilidade para vocé€”. O interesse naquele convite
direcionou o olhar para as diversas propagandas de escolas particulares da cidade veiculadas em
outdoors, onibus e panfletos espalhados pelo centro urbano de Petrépolis. Afinal, o que ofertam
institui¢des que vendem educacdo? Como definem o produto divulgado? De que maneira o
contetido dessas propagandas pode produzir um determinado conceito de educacdo? Foram estes
questionamentos que justificaram o desenvolvimento da pesquisa apresentada. Com vasto
material para andlise foram selecionadas as propagandas de escolas que tenham cursos
preparatérios para vestibulares por estarem em maior nimero. Tais propagandas valorizam
exclusivamente uma educagdo que possibilita aprovagdes em vestibulares nas melhores
universidades do pais e que assim, consequentemente vinculando este feito ao sucesso

profissional, leia-se sucesso financeiro.

Ao associarem educacdo a um meio para atingir o sucesso financeiro forjam um outro
conceito de educacdo e, consequentemente, outras praticas educacionais. Antdnio Joaquim
Severino entende a educagdo perpassando trés dimensdes da existéncia do ser humano, em suas

palavras educagdo deve ser entendida como:

[...] pratica simultaneamente técnica e politica, atravessada por uma
intencionalidade teorica, fecundada pela significagcdo simbolica, mediando
a integragdo dos sujeitos educandos nesse triplice universo das mediacdes
existenciais: no universo do trabalho, da produ¢do material, das relagdes
econOmicas; no universo das mediac¢des institucionais da vida social, lugar
das relagdes politicas, esfera do poder; no universo da cultura simbdlica,
lugar da experiéncia da identidade subjetiva, esfera das relagdes

intencionais (SEVERINO, 2000, p.70).

As propagandas analisadas valorizam o universo do trabalho, pois ¢ nesse contexto que

a producdo material e os ganhos financeiros ocorrem, desenvolvendo praticas de formagao técnica
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que negligenciam a dimensdo politica e relacional da escola enquanto institui¢do formativa,

consequentemente produzindo um conceito de educagdo como pratica de preparo para o mercado
de trabalho.

Cabe, ainda, pensar se um curso apos a formacdo escolar com finalidade de aprovacao

em vestibular pode ser compreendido como uma pratica educacional.

Metodologia

Foram selecionadas as escolas particulares que oferecem cursos pré-vestibulares na
cidade de Petrépolis- RJ e que utilizem o Facebook como meio de divulgagdo sendo estas: Centro

Educacional Mauricio Barroso (CEMB), Rede MV 1, Pensi, pH.

Todo conteudo publicado nas paginas do Facebook dessas escolas entre o periodo de 29
de maio de 2015 até 29 de maio de 2016, foram registrados. No total foram 776, sendo 387
propagandas da escola Pensi, 186 do pH, 50 do CEMB, e 153 do MV1.

A técnica escolhida para tratamento dos dados foi a andlise de conteido de Laurence

Bardin, que a define como:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes visando obter, por
procedimentos, sistematicos e objetivos de descricdo do conteudo das
mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia
de conhecimentos relativos as condi¢des de producdo/recepgao (varidveis
inferidas) destas mensagens. [...] Esta abordagem tem por finalidade
efetuar deducdes logicas e justificadas, referentes a origem das mensagens
tomadas em consideragao (o emissor e seu contexto, ou eventualmente, os

efeitos dessas mensagens) (BARDIN, 1977, p.42).

O uso de tal técnica se justifica devido a sua ampla aplicagdo nos campos da comunicacao

e da psicologia. Bardin afirma que:

Em ultima andlise, qualquer comunicacdo, isto ¢, qualquer transporte de

significagcdes de um emissor para um receptor controlado ou ndo por este,
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deveria poder ser escrito, decifrado, pelas técnicas de analise de contetido

(BARDIN, 1977, p.32)

Optou-se por uma andlise categorial devido ao grande numero de propagandas

selecionadas, com uma andlise qualitativa para enriquecer as discussoes.

Paralelo a anélise de conteudo, a teoria ator-rede de Bruno Latour (2012) serviu de aporte
tedrico para compreender as propagandas divulgadas por essas escolas ja citadas, tal teoria
possibilitou rastrear as propagandas como atores, acompanhar seus movimentos ¢ compreender

de que maneira elas acabam por produzir subjetividades.

Dos mosteiros as fabricas: um pequeno passeio pela historia da educa¢io no mundo

A palavra educar na etimologia em latim significa educare, que por sua vez ¢ derivada de
ex (fora) e ducere (guiar, instruir, conduzir), ou seja, educar, nessa defini¢do, seria guiar, instruir,
conduzir para fora, preparando o sujeito para viver em no mundo (MARTINS, 2005). Nessa

perspectiva a educacdo como pratica esta presente desde os primoérdios da humanidade.

Acompanhando Madrio Manacorda (1992) observamos que os primeiros registros
historicos sobre a educacdo nos apresentam instrugdes morais € comportamentais que eram
restritas as classes dominantes do antigo Egito. Havia um motivo para esses ensinamentos serem
privilégios dos mais favorecidos, eles preparavam o sujeito para a vida politica na cidade. A
educagdo fisica também era reservada a essa classe. Tinha como principal objetivo preparar

guerreiros para possiveis guerras travadas pela nagdo. Para os pobres sobrava o trabalho bracal.

E também no antigo Egito que o saber técnico comega a ganhar mais espago como pode

ser observado no seguinte relato:

“Vem, descrever-te-ei o comportamento do escriba quando se diz:
Depressa! Para o teu lugar! Os teus colegas ja estdo fixos nos livros: nao
sejas preguicoso! Ora dizes: Trés mais trés. Ora 1€s diligentemente no rolo
de papiro. Ora deves fazer os calculos em siléncio e que ndo se ouca a voz

da tua boca. Escreve com a mao e 1€ com a boca; pede conselho. Nao sejas
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negligente nem passes um dia na ociosidade, sendo, ai de teu corpo!

(BRESCIANI, 1968, p.314 apud MANACORDA, 1992, p. 33).

Outros importantes registros da historia da educacdo sdo encontrados na Grécia Antiga
semelhantes aos encontrados na educacdo do antigo Egito: haviam escolas para as classes que
governavam com o intuito de preparar essas pessoas para a vida politica; para os produtores que
eram subordinados ao governo ndo existiam escolas, mas sim treinamentos especificos ligados as
suas fungdes trabalhistas; e para as classes mais pobres e excluidas ndo havia nenhum tipo de

treinamento, escola ou educagdo (MANACORDA, 1992, p.41).

Ainda que a educagdo na Grécia Antiga tenha muitas similaridades com a educagdo do
Antigo Egito, é nela que muitas mudangas comecaram a acontecer. E na Grécia que: “Nasce a
pedagogia como saber autdbnomo, sistematico, rigoroso; nasce o pensamento da educagdo como
episteme, € ndo mais como éthos e como praxis apenas” (CAMBI, 1999, p.87). O povo grego
paulatinamente ¢ introduzido na educag¢do, incialmente através da educacdo esportiva que em

outrora era a educacdo guerreira, e mais tarde na educacao intelectual através da escrita.

A maior contribuicio da Roma Antiga para a educacdo foi o nascimento de uma
“consciéncia critica sobre a escola e a educagdo” (MANACORDA, 1992, p. 94). O seguinte
comentario de um personagem de uma obra literaria chamada Satiricon do autor Petronio ilustra
bem as criticas sofridas pelas escolas de Roma: “Para mim, acho que as criancas nas escolas

tornam-se totalmente cretinas, porque ndo estudam nenhuma das coisas que praticamos na vida”

(PETRONIO (sem data) apud MANACORDA, 1992, p. 33).

Na Idade Média um novo tipo de escola entra em cena: as escolas cristas. Essas escolas
possibilitavam o acesso das classes mais populares a instrucao, contudo a educagdo provinda da
igreja catolica tinha como um de seus objetivos institucionalizar os sujeitos, pois “todos devem
ser, se nao cultos, pelo menos aculturados, através de um processo que hoje chamariamos

institucionalizado [...]” (MANACORDA, 1992, p.115).

Movimentos da reforma protestante buscaram educar o povo para que nao dependessem
do clero para interpretar as sagradas escrituras, assim como valorizavam uma forma de educar

que também fosse produtiva para a sociedade (MANACORDA, 1992, p. 194). Mesmo que os
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movimentos da reforma buscassem uma educacdo independente do clero podemos observar que

a aculturagdo permanece como um dos objetivos.

Outro marco histérico que influenciou a educagdo foi a revolugdo industrial. Com a
migracdo da populagdo que saiu do campo para as cidades, observamos uma demanda por mao
de obra mais especializada. A chegada das maquinas e dos novos meios de producao demandaram
um ensino técnico especializado e a partir de entdo escolas de engenharia comecam a surgir. As
escolas infantis também se originam paralelamente a constru¢do das fabricas. O pioneiro na
construcdo de escolas infantis foi Robert Owen que construiu uma escola infantil ao lado de sua
fabrica para que os filhos de seus operarios pudessem frequenta-la (MANACORDA, 1992, p.
280).

Desde a revolugao industrial ¢ possivel observar no mundo inteiro uma educa¢do que
valoriza o conhecimento como um meio para melhor produzir para a sociedade. O objetivo de
entrar em uma universidade conceituada e conseguir o tdo sonhado diploma ¢é ter maiores

possibilidades de alcangar melhores empregos.

A historia da educacdo no Brasil ndo se diferencia em grande escala da historia da
educacdo no mundo, muitos aspectos que encontramos nas primeiras paginas desse trabalho se

repetem na histdria brasileira:

A historia mostra que a educagdo escolar no Brasil nunca foi considerada
como prioridade nacional: ela serviu apenas a uma determinada camada
social, em detrimento das outras camadas da sociedade que permaneceram
iletradas ¢ sem acesso a escola. Mesmo com a evolugdo historico-
econdmica do pais [..]; mesmo tendo, ao longo de cinco séculos de historia,
passado de uma economia agraria-comercial-exportadora para uma
economia baseada na industrializa¢do e no desenvolvimento tecnologico;
mesmo com as oscilagdes politicas e revolugdes por que passou, o Brasil
ndo priorizou a educagdo em seus investimentos politico-sociais e a
estrutura educacional permaneceu substancialmente inalterada até nossos

dias, continuando a agir como transmissora da ideologia das elites e
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atendendo de forma mais ou menos satisfatéria apenas a uma pequena

parcela da sociedade (RIBEIRO, 1990 apud RIBEIRO, 1993, p. 14).

Hoje encontramos um cenario no qual as universidades particulares crescem e as
universidades publicas sofrem com o descaso do governo, culminando em greves generalizadas
praticamente em todos os anos. O acesso as instituigdes publicas se torna cada vez mais dificil, a
relacdo candidato/vaga para o curso de medicina na UERJ em 2015 foi de 92,86 . Por conta disso,
muitos cursos pré-vestibular foram criados no intuito de oferecer melhor preparacao para garantir
a tdo sonhada vaga. Nas universidades particulares, salvo algumas exceg¢des, o acesso ¢ facilitado,
os vestibulares s3o mera formalidade, o aluno que realiza a prova costuma passar sem muitas

dificuldades, mesmo obtendo notas baixas.

A partir do momento em que a educacdo vira um produto a ser vendido no mercado os
empresarios, donos desse produto, comeg¢am a investir em propagandas para divulgar seus
servigos, tornar esse produto conhecido, objetivando maiores lucros. Fazem essa divulgacdo
através de diversos meios mididticos, entre eles as propagandas nas paginas do Facebook das

institui¢des de ensino.

Midia e psicologia: contribuicdes da teoria ator-rede e do conceito de producido de

subjetividade

Muitas s3o as midias existentes, falar em midia significa falar em meios de comunicagdo
de massa, dispositivos de comunica¢do com alcance consideravel a diferentes pessoas (CHAUI,
2006, p.35). O acesso aos aparelhos eletronicos como televisdo, radio e computadores ¢ cada vez
mais frequente; e quem ndo tem contato com esses aparelhos ¢ inundado por outras midias como
outdoors, panfletos e propagandas em diversos pontos da cidade, sendo forte vetor na producgdo

de subjetividade.

E fundamental colocar em analise dados do cotidiano para discutirmos as subjetividades
produzidas na atualidade. Apostando nisso, a proposta desta pesquisa foi investigar como um

determinado entendimento de educac¢do ¢ produzido com as propagandas das escolas particulares
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e verificar com que tipo de producdo de subjetividades elas cooperam na tentativa de compreender

qual conceito de educacgdo tais paginas estdo criando e divulgando.

A midia escolhida para a realizagdo da pesquisa foi o Facebook, especificamente as
paginas das escolas selecionadas. Esta escolha ndo se deu ao acaso. O dispositivo permite acessar

com facilidade as propagandas, datadas, no mesmo e com grande alcance.

Atualmente O Facebook esta entre as midias com maior impacto social. O site Global
Media Insight>* aponta que o Brasil é o terceiro pais de todo o mundo com maiores registros de
usudrio dessa rede social, nosso pais fica atrds apenas dos Estados Unidos da América, pais de
origem do Facebook, e da India. Importante ressaltar que pouco mais de 50% dos brasileiros tém
acesso a internet™ ou seja, esses niimeros poderiam ser ainda maiores caso a internet fosse
distribuida de maneira igualitaria para a populacdo brasileira. Apesar da crescente alta do acesso
a internet, o Brasil ainda fica muito atrds dos paises considerados desenvolvidos. Em recente
palestra no campus party 2016, principal evento nacional que retine diversas empresas dos mais
variados ramos da tecnologia, Ime Archibong, um dos diretores do Facebook, informou que sé
no Brasil 99 milhdes de pessoas acessam mensalmente a rede social e que a cada 10 brasileiros
que acessam a internet, 8 deles estdo conectados ao Facebook. Segundo uma pesquisa feita pela
comScore>*o Brasil ¢ o pais que mais tempo passa navegando nas redes sociais, o brasileiro
permanece 60% a mais se comparado a média mundial sendo que 1,48 bilhdes de pessoas possuem

. 55 . . .
uma conta registrada no Facebook™™ isso demonstra a magnitude que a rede social alcangou.

As escolas particulares analisadas usam suas paginas do Facebook para expandir a sua
marca, torna-la mais conhecida, curtida, admirada e comentada. Suas propagandas buscam

engajar os estudantes usuarios dessa rede social, eles por sua vez acabam sendo publicitarios da

52 Dados disponiveis em: http://www.globalmediainsight.com/blog/facebook-users-statistics/
53 Dados disponiveis em: http://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/livros/1iv94935.pdf
54 Dados disponiveis em: https://www.comscore.com/por/Insights/Presentations-and-Whitepapers/2015/2015-

Brazil-Digital-Future-in-Focus

55 Dados disponiveis em: http://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2016/01/facebook-revela-dados-do-
brasil-na-cpbr9-e-whatsapp-vira-zapzap.html
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escola ao compartilhar e divulgar essas propagandas em suas proprias timelines. Essas
propagandas foram acompanhadas com o apoio da Teoria Ator-Rede, acreditamos que tais
propagandas se constituem em atores de um complexo emaranhado de uma rede de humanos e

ndo humanos. Nas palavras de Latour:

[...] seguir os atores nesse caso ¢ segui-los em seu entrelacamento com as
coisas, pois, sim as coisas também agem, elas podem autorizar, permitir,
proporcionar, encorajar, sugerir, influenciar, bloquear, dificultar etc.

(LATOUR, 2012, p. 14)

Nao s3o somente os humanos que podem agir, autorizar, permitir, produzir
subjetividades. Os ndo humanos também possuem esse poder e a Teoria Ator-Rede nos convida
a observar que eles, os ndo humanos, também agem no mundo (LATOUR, 2012, P. 12). No caso
desta pesquisa os nao humanos sdo as propagandas, as redes sociais, a propria escola, dentre

outros agentes que se relacionam conosco em uma rede de infinitas possibilidades.

A corrida educacional: quem conseguira ser o primeiro?

Todas as postagens veiculadas nas paginas do Facebook das escolas Pensi, pH, CEMB e
MV1, entre os dias 29 de maio de 2015 até o dia 29 de maio de 2016, foram selecionadas para a
andlise, pois entendemos que o objetivo final de tais postagens ¢ o de tornar a escola conhecida
pelo maior nimero possivel de pessoas, e de vender os servicos oferecidos por ela. No total o
montante de material para anélise foi de 776, sendo 387 propagandas da escola Pensi, 186 do pH,

50 do CEMB, ¢ 153 do MV 1.

A técnica escolhida para tratamento dos dados foi a analise de conteudo de Laurence Bardin,

mais precisamente a andlise de contetido categorial.

Em seu livro intitulado andlise de contetido, Bardin (1977) define trés etapas que devem
ser seguidas na analise de conteudo, sdo elas: a pré-analise; a exploracdo do material; e o

tratamento dos resultados.

Essas trés etapas foram respeitadas, de forma que na fase da pré-analise o material foi

selecionado respeitando as regras estabelecidas por Bardin no mesmo livro, que sdo: regra da
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exaustividade, que no contexto dessa pesquisa significa analisar todas as propagandas postadas
pelas escolas dentro do periodo de tempo definido; a regra da representatividade, que solicita ao
pesquisador uma amostra significativa do que sera analisado; a regra da homogeneidade, que
significa analisar o que estd dentro dos critérios definidos pelo proprio pesquisador; e, finalmente,
a regra da pertinéncia, na qual os documentos a serem analisados devem ser adequados aos
objetivos da pesquisa. Ainda na fase da pré-andlise as primeiras impressoes sobre o conteudo do
material foram se formando. Na etapa da exploragdo do material ocorre as leituras sistematicas
sobre todas as propagandas levantadas anteriormente. Na ultima etapa, a do tratamento dos

materiais, os resultados alcangados na fase anterior foram discutidos.

A andlise de contetido das 776 propagandas das escolas Pensi, pH, CEMB e MV1 serdo
apresentadas nos proximos pardgrafos. Para facilitar o desencadeamento das ideias a analise foi
realizada obedecendo o seguinte caminho: primeiramente as propagandas eram transcritas para
uma planilha do excel com o objetivo de facilitar a categorizacdo; em seguida a propaganda era
alocada dentro de uma categoria inicial, caso ndo existisse uma categoria especifica para ela uma
nova categoria inicial era criada. Apos completar o quadro de categorias iniciais o objetivo era
formular a partir destas as categorias intermediarias, obedecendo o critério das temaéticas
semelhantes para formar a categoria intermediaria. Por exemplo, na categorizagdo das
propagandas do Pensi existem duas categorias iniciais semelhantes, “educagdo para ser o
primeiro” e “competicdo para estimular a aprendizagem”, elas formam a categoria intermedidria
“alcancar os primeiros lugares”. Quando o quadro das categorias intermediarias estava completo
o mesmo procedimento do critério de semelhanga aplicado nas categorias iniciais se repetia nas
categorias intermedidrias, por exemplo, na categorizacdo das propagandas da escola Pensi
existem duas categorias intermedidrias, “alcancar os primeiros lugares” e “preparar para o

vestibular”, essas duas categorias originaram a categoria final chamada “acesso a universidade”.

Tendo em vista o espaco destinado para a apresentacdo dessa pesquisa e a consideracao
pessoal do autor de que isso ndo seria interessante para os leitores as categorias que aqui serdo

apresentadas sdo as finais da andlise de conteudo das propagandas de cada escola.

A concentracao das propagandas da escola Pensi diz respeito ao acesso a universidade.

Apesar de ser uma escola que contempla educacdo infantil, ensino fundamental, ensino médio,
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pré-vestibular, a escola produz mais conteudo voltado ao acesso a universidade. Dentro dessa
categoria final encontramos propagandas que dizem que a escola ¢ a melhor do Rio, que os alunos
que tem “enemfobia” podem ter seus medos retirados pelo Pensi, divulgacdo do nimero de alunos
do Pensi que conseguiram vagas em universidades, divulgacdo dos nomes dos alunos que

alcangaram as primeiras colocacdes nos vestibulares mais concorridos do pais.

Em seguida aparece a categoria estreitamento da relagdo escola/aluno, dentro dessa
categoria encontramos postagens bem-humoradas em forma de piadas, memes e charadas que
buscam de alguma forma aproximar a escola do aluno, pois esses recursos fazem parte do
cotidiano do publico mais jovem em seus perfis no Facebook. No caso do Pensi, em muitas
ocasides, essas piadas, memes e charadas se relacionam com conteudos escolares voltados aos
alunos do pré-vestibular. Sobre essa categoria podemos ainda questionar o objetivo dessa
tentativa de aproximacdo do publico, que em grande parte sdo os proprios alunos da escola e
pessoas mais jovens, que mesmo ndo fazendo parte da escola, buscam acessar a universidade,
serd que a escola tenta se aproximar do seu publico com o objetivo de estreitar as relagdes? Ou
sera que o objetivo € mostrar que a escola possui uma linguagem moderna para tentar atrair mais

alunos para o pré-vestibular?

Informagdes e curiosidades € a terceira categoria final com maior frequéncia de
postagens na pagina do Pensi. Nessa categoria ¢ possivel observar propagandas sobre datas
especiais, dicas para os alunos, curiosidades, e informagdes sobre os mais variados tipos de
assuntos, que vao desde um codigo secreto nos filmes da Disney e da Pixar, até o langamento de

um satélite feito pelo Brasil.

A penultima categoria diz respeito a maneiras de educar que ndo se limitam a
configuragdo padrdo de uma sala de aula, com o professor explicando a matéria enquanto os
alunos sentados em carteiras enfileiradas escutam sua exposi¢do atentamente. Dentro dessa
categoria final chamada formas de educar que ultrapassam o tradicional, encontram-se
propagandas que dizem respeito ao esporte, as atividades escolares que utilizam de jogos e
brincadeiras para educar as criangas. Importante o fato de que essa metodologia de ensino esteja
presente somente no ensino infantil/fundamental da escola; e at¢é mesmo do uso do cinema como
espaco educativo, a escola tem uma programacao chamada de CinePensi, nesse espago os alunos

da escola compram um ingresso para assistir um filme em uma sala de cinema fechada para a
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escola, apds a exibicao do filme ha professores e alunos que debatem e discutem o que acabaram

de assistir.

Pensi na midia é a ultima categoria, ela aparece com menor frequéncia do que as
anteriores. Dentro dessa categoria engloba-se coordenadores e professores que vao nas midias
falar sobre novas unidades da escola, sobre suas proprias carreiras e dar dicas de estudos. Parece
que a escola utiliza do espago midiatico para divulgar seus servi¢os e marcar posi¢ao dentro do

mercado.

Um olhar global que se debruce sobre as cinco categorias finais da escola Pensi e a
frequéncia com que as mesmas aparecem na pagina do Facebook nos revela que a escola valoriza
uma educacdo voltada para o vestibular em detrimento de outros campos educativos que deveriam
fazer parte da vida do estudante, como o universo da vida social, os aspectos relacionais que
permeiam o ambiente escolar, e o campo cultural da vida dos alunos. Ao privilegiar os
vestibulares em suas propagandas a escola produz subjetividades de que educacdo se resume ao
acesso a universidade, ou no minimo diz indiretamente que o objetivo final da escola ¢ aprovar

um aluno no vestibular.

A esmagadora maioria das propagandas veiculadas na pagina do Facebook da escola pH
dizem respeito ao acesso a universidade. As que se destacaram foram videos divulgados pela
escola nos quais alunos de séries anteriores faziam uma espécie de corredor para aplaudir os
estudantes que fariam a prova do ENEM no dia seguinte. Outra foi um evento realizado pela
escola chamado palestra da vitéria, na edigdo de 2015 os palestrantes foram os apresentadores
William Bonner e Fatima Bernardes, mais do que discutir educacao, a palestra tem o objetivo de
motivar os alunos que fardo vestibulares. As duas propagandas demonstram a importancia que a
escola e os estudantes atribuem ao vestibular, outro dado que corrobora essa observacao ¢ que

das 186 propagandas postadas pela escola, 151 (69%) falam sobre aspectos relativos ao vestibular.

Em segundo lugar aparecem as propagandas voltadas a informacdes gerais e
curiosidades, como datas comemorativas, informagdes sobre a propria escola, e informagdes
sobre saude, principalmente sobre o zika virus que era uma preocupagao crescente na época da

divulgacao da propaganda da escola sobre esse assunto.
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As formas de educar que ultrapassam o tradicional ¢ a ultima categoria em termos de
frequéncia de propagandas divulgadas pela escola em sua pagina no facebook. Dentro dessa
categoria final ha propagandas sobre patrocinio que a escola oferece para um time de rugby da
cidade de Niter6i (RJ), divulgagdes sobre torneios esportivos da escola, simulagdes que os alunos
fazem de assembleias da Organizacdo das Nag¢des Unidas para discutir determinado tema, visita
a museus, palestras sobre diversos temas que fazem parte do contexto do aluno. Apesar de
movimentos interessantes que buscam completar de alguma maneira a educacgdo tradicional e
conteudista oferecida pela escola, tais movimentos sdo de pouca expressdo, ou pelo menos a
escola entende que ndo possuem apelo mercadologico, pois apenas 26 propagandas (12%) de tudo

0 que a escola produz em sua pagina no facebook diz respeito a esse tema.

O maior nimero de propagandas que falam sobre o acesso a universidade acaba por
produzir subjetividades e um determinado entendimento do que ¢ educa¢do. Quando se relaciona
a educagdo ao acesso a universidade e se omite os outros campos de atuaciao da escola, como o
campo das relacdes e da cultura, um discurso de que educacdo ¢ fazer o sujeito passar no
vestibular vai se construindo. Nao que o acesso a universidade ndo seja importante, mas ¢ preciso
haver um equilibrio na atuagdo da escola e na divulgacdo de uma educacdo que ndo tenha o
objetivo de apenas preparar o sujeito para a universidade e para o mercado de trabalho, mas
também de construir junto com ele relagdes saudaveis, aprendizados para a vida que ndo
necessariamente sdo avaliados em provas, e maneiras de enxergar a vida que ndo se resumam a

boas remuneragdes.

Na analise de conteudo da escola MV1 a divulgagdo de informagdes e curiosidades
aparecem em primeiro lugar; datas comemorativas, dicas de estudo, informagdes sobre satude, e
curiosidades em geral s3o as propagandas que mais aparecem na pagina do Facebook da
instituigao.

Logo em seguida, com apenas 2% de diferenca, as propagandas mais divulgadas sdo as
que dizem respeito ao acesso a universidade. Dicas de como maximizar o desempenho do cérebro
para se beneficiar nos estudos, e um projeto da escola para os alunos garantirem as primeiras
colocagdes nos vestibulares, foram categoriais que se destacaram. Curioso notar que nao basta
apenas passar no vestibular, ¢ necessario passar nas primeiras colocagdes, subir no pddio, ser o

melhor, mesmo que ndo haja diferenca entre o primeiro colocado no vestibular de medicina e o
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aluno que foi o ultimo convocado da lista de espera dessa graduagdo, mas parece que por algum
motivo ¢ importante ser o primeiro, hd um projeto para o aluno alcangar esse objetivo e ha

demanda para que esse projeto entre em pratica dentro da escola.

Formas de educar que ultrapassam a maneira tradicional aparece como a terceira
categoria com maior nimero de propagandas. Aqui essa categoria ganha mais destaque do que
nas escolas anteriores, a frequéncia com que aparece ¢ maior. H4 um grupo de danga da propria
escola que ¢ bastante divulgado, assim como as equipes de volei, jiu-jitsu, e as olimpiadas internas
da escola. Apresentagdes de teatro, filmes, campanhas de arrecadacao de chocolates para criangas
carentes, festas solidarias produzidas pelos proprios alunos da escola para criangcas com
necessidades especiais que sdo atendidas em uma institui¢do, também se destacam como maneiras
de fazer educacdo no MV1. O acesso a universidade ainda tem maior visibilidade, mas aqui ja ¢
possivel encontrar um movimento que busca um equilibrio educacional dentro da escola. Uma
festa preparada pelos proprios alunos da institui¢do para criangas com necessidades especiais
demonstra o cuidado que a escola tem com o campo relacional e exemplifica esse processo,
mesmo que essas iniciativas sejam menores do que as que dizem respeito ao preparo para o

vestibular.

Em quarto lugar se revela a tentativa da escola de se aproximar dos seguidores de sua
pagina no Facebook, o que acontece, principalmente, quando a escola posta frases reflexivas

sobre a vida, ou quando ela usa memes, com menor frequéncia, para falar sobre algo.

Uma nova categoria se apresenta nesse momento na ultima colocagdo. H4 uma tentativa
da escola de aproximar das familias dos alunos e da escola. Isso acontece quando a escola
organiza um passeio com os alunos, mas que nao se restringe a participagdo dos mesmos, a escola
convida os familiares desses alunos a participarem do passeio. Assim a instituicdo busca
aproximar as familias dos alunos uma das outras e trazé-las para dentro do espaco escolar. Fotos
de alunos beijando uma professora também fizeram parte de uma propaganda, valorizando essa
relacdo que ¢ tdo importante para a vida escolar das pessoas. Apesar de ser uma categoria que nao
aparece nas outras escolas, o MV1 pouco discute essa relacdo entre familia, aluno, escola e

professor, apenas duas propagandas sobre isso existem na pagina do Facebook.
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Um equilibrio maior entre os universos sociais, institucionais, relacionais, culturais e
intelectuais se encontra nas propagandas do MV 1, mas mesmo sendo maior que nas outras escolas
ainda se privilegia o preparo para acessar a universidade. Entretanto, cabe destacar a producdo de

um conceito de educagdo que considera diferentes aspectos na formagao escolar.

Formas de educar que ultrapassam o tradicional sdo as propagandas mais divulgadas pelo
CEMB em sua pagina do facebook. Dentro dessa categoria se destacam visitas a museus,
arrecadacdo de alimentos, olimpiadas da escola, e o sarau produzido pela instituicdo. Na pagina
da escola ¢ possivel encontrar muitas fotos dos alunos que fazem parte do dia a dia da escola, os
administradores da pagina até colocaram uma foto de varios alunos reunidos nas olimpiadas da
escola como foto de capa da pagina no Facebook, tal fato ¢ bastante significativo, pois as escolas
anteriores costumam colocar o proprio logotipo, o nimero de alunos aprovados no vestibular que

sdo daquela escola naquele ano, e até mesmo divulgar uma nova turma de pré-vestibular.

Em seguida aparece o acesso a universidade como segunda categoria final que mais se
destaca nas propagandas da escola. Para além da categorizagdo, ja visitei o CEMB em outro
estagio, e dentro da instituicdo existia um quadro imenso que ficava na secretaria da escola com
o nome dos alunos que haviam sido aprovados nos vestibulares das universidades. Embaixo do
nome do aluno havia o nome da universidade, que se destacava mais do que o nome do proprio
aluno. Esse quadro revela a importancia que a escola concede ao objetivo de ser aprovado no

vestibular.

Informacgdes e curiosidade € a categoria final que aparece em seguida. Comemoracao de

datas especiais, curiosidades e informacdes diversas fazem parte dessa categoria.

O estreitamento da relagdo aluno e professor também se manifesta no CEMB, assim
como apareceu como categoria no MV1. A escola divulga fotos dos professores comemorando
seus aniversarios dentro da sala de aula com uma festa que os alunos prepararam para ele. A
escola demonstra valorizar essa relagdo, mas em comparagdo com outros tipos de propagandas

essa categoria ainda ¢ fragil.

A menor frequéncia de propagandas ¢ sobre o estreitamento da relacdo escola e aluno.
Essa categoria engloba o uso de memes e de frases de reflexdo, contudo esse tipo de conteudo

pouco aparece na pagina do Facebook da escola.
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A configuragdo da andlise de conteudo do CEMB ¢ semelhante ao que acontece no MV 1,
ha mais equilibrio entre os universos sociais, institucionais, relacionais, culturais e intelectuais,
mesmo que a importancia que a escola confere ao acesso a universidade seja visivel como ocorre

no quadro de alunos aprovados em universidades.

As categoriais finais das escolas analisadas revelaram que o conceito de educagdo
disseminado por elas diz respeito a uma educacdo que possibilita o acesso a universidade, e que
consequentemente oferece mais chances de melhores empregos, com melhores saldrios, pois essas
pessoas serdo mais qualificadas para melhor produzirem para a sociedade. Em menor escala
alguns movimentos por uma educag¢do que ultrapassa a maneira tradicional de ensinar e que

buscam valorizar outros campos do universo do estudante sdo encontrados nessas escolas.

Consideracoes finais

Sobre a histéria da educagdo no mundo observamos que durante todas as €pocas a
educacdo para preparar mao de obra qualificada para o mercado de trabalho era uma das principais
preocupacdes da sociedade, tal fato se intensificou durante a revolucdo industrial e parece que
essa caracteristica ¢ conservada ainda hoje. Nao encontramos um equilibrio no triplice universo
do estudante, valorizamos a educacdo para o trabalho, mas as escolas quase nio trabalham para
fortalecer uma educacdo que leve em conta o universo cultural do sujeito, que se atente para as
relacdes que ele pode estabelecer dentro da sala de aula, que busque desenvolver o pensamento

critico dos alunos, que se preocupe em prepara-los para viver em sociedade.

As propagandas das escolas analisadas apontam para essa direcdo, os atores envolvidos
nessa rede parecem produzir subjetividades que dizem respeito a uma educacao técnica, produtiva
e voltada para o mercado. As categorias finais analisadas revelaram esse caminho. Por outro lado,
o publico que segue essas paginas também apresenta maior interesse nesse tipo de educagdo,
curtem mais as postagens que se direcionam para o acesso a universidade e ao pré-vestibular,

interagem mais com essas tematicas do que com as outras.

As propagandas estdo produzindo um determinado o conceito de educacdo e interferindo

em subjetividades que buscam uma educagdo massificada, técnica e direcionada a aprovagdo em
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vestibulares, sendo este o critério para escolher uma instituicdo de ensino. Os contetdos
destacados afirmaram ter um bom emprego, ser o numero 1, ter uma carreira de sucesso como
finalidade da formacdo escolar. Negligenciam outros aspectos importantes na constru¢do do
sujeito e da sociedade, como o campo das relacdes sociais e da cultura. Cooperam para modos de

ser e existir que colocam o sucesso financeiro em primeiro lugar.
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