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Sendo atualmente responsavel pela disseminacdo do conhecimento sobre
economia nacional e internacional, mas também participante das dinamicas politicas
nacionais, regionais e locais, o jornalismo econémico apresenta extrema importancia em
um periodo no qual temos a informacao e as financas como variaveis preponderantes. Por
meio do entendimento dos fluxos noticiosos é possivel observar aspectos relevantes das
mudancas da estrutura econdmica e comunicacional do territério brasileiro no século XX.
Sendo assim, pretendemos realizar uma breve retomada da consolidacao do jornalismo
econdmico no territoério brasileiro, buscando compreender o processo de sistematizacao da

atividade e seu papel na globalizagao.

A concepgao do jornalismo econémico é fato essencial para a compreensao das
mudangas que se seguiram no contexto brasileiro. Quintdo (1987, p. 25) o define como
“difusdo dos fatos e temas relacionados com economia e setor de financas”, mas Kucinski
(1996, p. 21) acrescenta que, ao contrario do jornalismo genérico, ndo reporta apenas
episddios andémalos, mas “processos e sistemas sdo igualmente objetos de interesse”. E
imprescindivel notar que a midia ndo nos da propriamente o fato, mas uma interpretacao
(SANTOS, 2001), e a forma e o conteudo transmitidos sdo sempre imbuidos de ideologia,
uma vez que sao a expressao e a interpretacdao de um modelo econémico dentro de um
modo de produgdo. A logica de aceleracdo e eficiéncia de conteudos, por exemplo, pode
levar, segundo Kucinski (1996), a fetichizagdo de acontecimentos econdémicos e a
obscurescéncia da ligagdo entre episddios e processos. Moretzsohn (2002) atribui a esse
atual fetiche da velocidade uma despreocupacao geral no jornalismo em relagdo aos

conteudos transmitidos. Dois momentos sdo destacados por fortes contetudos ideolégicos

265



266

ige.unicamp.br/cact/semana2013

no jornalismo econémico brasileiro: o redirecionamento das discussées politicas para um
discurso racionalizador nos anos 1970 (QUINTAO, 1987) e o discurso neoliberal nos anos

1990 (PULITI, 2009).

Se entendemos, assim, o jornalismo como expressdao de um modo de producao
em um atividade midiatica, também buscamos entender sua distribuicdo no territério
brasileiro sob a 6ptica da formacao socioespacial (SANTOS, 1982) brasileira. E por meio dela
que entendemos que as informagdes econdmicas que passam a circular com cada vez mais
frequéncia no Brasil integram o estabelecimento do meio técnico-cientifico informacional
(SANTOS, 1996), seus meios de transmissao situando-se na Regido Concentrada (SANTOS;
SILVEIRA, 2001) e, especialmente, em Sao Paulo!, que exerce, por meio dessa densidade
informacional e pelos diversos servicos associados as financas e a informacdo, sua

contemporaneidade (SILVA, 2001).

Embora o jornalismo econémico tenha se pautado de inicio em nucleos
regionais, ndo ha davidas dessa tendéncia concentradora que, como analisa Pred (1977, p.
69), ja estava presente na era pré-telegrafica, em que as noticias sobre economia estavam
disponiveis “mais prontamente nas maiores cidades a nivel nacional”. A légica das
informagdes econdOmicas seguia em especial os locais dotados de maior densidade
transacional, em especial locais cujas trocas envolviam partes distantes e estrangeiras. Para
Labasse (1974), a “circulagao de capitais se organiza num sentido Unico, em detrimento das
provincias e em favor das metrépoles” que, assim, serdo os principais centros de atuacdo do

jornalismo econémico, funcional as atividades mais concentradoras de capital.

Em um esforco de compreensao das diversas dinamicas da atividade, lancamos
mao do recurso da periodizacdo para a compreensdo da difusdo do jornalismo econémico

pelo territério brasileiro, avaliando as seguintes etapas:

1 As 12 publicagdes nacionais voltadas para economia ou financas listadas pelo Instituto Verificador de
Circulagao (2013) sdo todas editadas em Sado Paulo. Entre elas, consta um Unico jornal especializado, o Valor
Econdmico, e a revista Exame, que também é responsavel por uma série de publicagdes secundarias.
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Quadro 1. Periodizagdo do jornalismo brasileiro

Periodo Topologia Caracteristica Elementos
, Local/ . Notas comerciais e “jornais do
Pre-1950 Laténcia o
Regional commercio
Regional/ . . . .
1950-70 Nacional Consolidacao Cadernos de economia; revistas; boletins
|

Cadernos com editoria proépria; Gazeta
1970-90 Nacional Despolitizagao Mercantil;, revista Exame; revistas
internacionais

Nacional/ Revistas nacionais e internacionais;

1990-atual Financeirizagdo cadernos de economia; websites; Gazeta
Internacional Mercantil (extinta) e Valor Econémico

Organizagao prépria baseada em Puliti (2009), Quintdo (1987), Kucinski (1996).

O jornalismo econ6mico, descreve Puliti (2009), se configurava, até o inicio do

século XX, “voltado as necessidades do perfil agrario-exportador”, baseado em pequenas
notas comerciais e voltado a questdes locais. Tal configuracdo de uma atividade funcional
aos investidores e demais agentes econdmicos condiz com a descri¢cdo de Contel (2006, p.
291), para quem a vida regional dominou, por muito tempo, o uso financeiro do territorio

brasileiro.

Observa-se uma progressiva ampliacao das escalas de circulacao, de inicio
restrita as grandes metrépoles. A incorporacao das informagdes em grandes jornais através,
principalmente, dos cadernos de economia?, é um dos fatores de maior promogdo dessa
circulacao mais ampla. Essa incorporacdo também amplia o publico, inicialmente composto
apenas por comerciantes e investidores; esse é um processo importante por meio do qual,
pouco a pouco, a economia passa a ser parte integrante do cotidiano popular. Podemos
identificar nessa mobilizacdo de conteldos econdmicos, em especial naquela relativa a
financeirizagdo do noticiario econémico (PULITI, 2009), a formacdo de uma psicosfera

(SANTOS, 1996) que antece e busca embasar a financeirizacdo da vida cotidiana e a

2 A criacdo dos cadernos se deu nos anos 1950 (QUINTAO, 1987) pela criacdo de suplementos dos grandes jornais
como Folha de S. Paulo, Estado de Sao Paulo e Jornal do Brasil, resultado da progressiva incorporagao de
analistas e “entendidos” de economia no corpo editorial; posteriormente, a partir dos anos 1970, ocorre a
ampliacdo dos cadernos (KUCINSKI, 1996) com a criacdo de editorias proprias e a progressiva diminuigdo da
autonomia dos reporteres.
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proliferacao de instrumentos financeiros, tendo como um dos episédios-chave o grande

envolvimento entre a midia de ampla difuséo e a inflagao do inicio dos anos 1990.

Também é crescente a aparigao das agéncias globais de noticias no noticiario
econdmico, com destaque para a tradicional Reuters, que ja enviava pequenas notas de
economia internacional desde os primérdios do jornalismo brasileiro, e para a Bloomberg,
de surgimento recente e crescente atuagao no pais. A nivel nacional, destaca-se a Broacast
(SILVA, 2002), pertencente a Agéncia Estado, que fornece informacgdes financeiras em tempo
real através de seus terminais. De fato, as grandes agéncias de informacao financeira vém
ocupando fungdes previamente cumpridas por jornais e revistas ao fornecer a investidores e
comerciantes dados econémicos instantaneos que permitem agir rapidamente no mercado.
Difundem, dessa forma, as técnicas relacionadas a finanga tornada global, com
acontecimentos macroeconémicos suplantando cada vez mais aqueles regionais e locais

nos cadernos e revistas de economia.
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